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Echantillon :

Date du terrain :

Méthode :

Agri Confiance & I'’Agence Thomas Marko

1 011 personnes, constituant un échantillon national représentatif
de la population francaise agée de 15 ans et plus.

Du 25 au 28 septembre 2009.

Echantillon représentatif de la population francaise interrogé par
téléphone.

Méthode des quotas : sexe, age, profession du chef de famille,
catégorie d’agglomération et région..
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Dimension privilégiée dans le concept de
développement durable - En premier

Question : On définit le développement durable comme visant a « satisfaire les besoins des générations actuelles sans
compromettre la capacité des générations futures a répondre aux leurs »: Pour vous personnellement, qu’est-ce

qui prime aujourd’hui dans le développement durable ... ?

En premier

La dimension environnementale (c’est-a-dire la
préservation et 'amélioration de I'environnement
et de I'état des ressources naturelles

~ La dimension économique ( c’est-a-dire
'augmentation de la croissance économique tout en

assurant les meilleures conditions de travail
possible

La dimension sociale ( c’est-a-dire la prise en

compte des notions de solidarité et de cohésion
sociale)

Les 3 combinés*

Ne se prononce pas 2

*ltem non suggéré
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Dimension privilégiée dans le concept de
développement durable - Au total

Question : On définit le développement durable comme visant a « satisfaire les besoins des générations actuelles sans
compromettre la capacité des générations futures a répondre aux leurs »: Pour vous personnellement, qu’est-ce
qui prime aujourd’hui dans le développement durable ... ?

Au total Etude Ipsos-novembre 2005 '

32

La dimension environnementale
(c’est-a-dire la préservation et
'amélioration de I'environnement
et de I'état des ressources
naturelles

La dimension sociale (c’est-a-dire la
prise en compte des notions de
solidarité et de cohésion sociale)

La dimension économique (c’est-a-
dire 'augmentation de la croissance
économigue tout en assurant les
meilleures conditions de travalil
possible)

Les 3 combinés*

La formulation de la question était:
« Pour vous gu’est-ce qui prime

Ne se prononce pas 2 2 aujourd’hui dans le développement
durable? » Deux réponses possibles

Total supérieur a 100, deux réponses possibles *ltem non suggéré Ipsos Public Affairs 5
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Principaux criteres de choix lors de Pachat d’un
produit

Question :Le plus souvent, lorsque vous achetez un produit alimentaire issu de la production agricole, quels sont les deux

criteres de choix qui sont les plus importants pour vous ?
Résultats 2007 '

L’origine _ 51 La tracabilité du produit - 43
La tracabilité du -

32

Le respect de I'environnement Le respect de
par I'agriculteur 34 I'environnement
par I'agriculteur
La marque
g - 12 La marque

Le packaging I 2

=
\l

Le packaging

= ]
W

Ne se prononce 1
pas

Total supérieur a 100, deux réponses possibles
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Intérét pour des produits agricoles s’inscrivant dans une
démarche plus respectueuse de ’environnement

Question :Parallelement a I'Agriculture biologique, il se développe aujourd’hui un systeme de production agricole qui obéit
a une démarche globale de respect de I'environnement en matiére de choix et d’utilisation des engrais, de
maitrise de I'eau et de I'énergie, de maintien de la biodiversité ou encore de gestion des déchets.
Personnellement, seriez-vous intéressé par I'achat de produits agricoles... ?

... issus d’'un systéeme de production
s’inscrivant dans une démarche respectant

... Issus de I’Agriculture biologique globalement les engagements du
développement durable

SIT
Oui
89%

e .
. Oui, tout & fait gy NON, plutdt pas

Il oui. putor [ Non pas du tout

SIT

N
Non . e se prononce pas
21%

SIT
(\[o]g}
10%
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Acteurs les plus légitimes pour s’assurer que les
producteurs mettent en place des démarches globales de

respect de PPenvironnement

Question :Parmi les acteurs suivants, quels sont les deux qui vous semblent les plus Iégitimes pour s’assurer que les
producteurs agricoles mettent en place des démarches globales de respect de I'environnement?

Les pouvoirs publics

I
R

Les scientifiques

Les magasins, les grandes surfaces - 21
Les journalistes - 14
Les industriels - 13

Ne se prononce pas I 2

Total supérieur a 100, deux réponses possibles
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Importance accordée a des criteres relevant du
développement durable lors de Pachat d’un produit agricole

Question :Pour vous, lorsque vous achetez des produits alimentaires issus de la production agricole, est-ce qu'il est tres,
plutét, plutdt pas ou pas du tout important....?

SIT
ST Pas

Important important
% %

Que le niveau de revenu et les intéréts
de I'agriculteur qui les a produit
soient reconnus

Qu'ils soient produits dans une
démarche globale de qualité et de
respect de I'environnement

95 5

-
38 7 90 10
—

. Mot important. Wtot pas imporant I mporant I
Trés important Plutot important wwPlutdt pas important Pas du tout important waNe se prononce pas

Qu'ils soient de saison et produits par
des exploitants locaux, a proximité de
I'endroit ou vous faites vos courses
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Roéle des grandes surfaces

Question :Estimez-vous gu'il est trés, plutét, plutbt pas ou pas du tout important que les grandes surfaces....?

Vous proposent une sélection de
produits agricoles issus d’'une
démarche globale de respect de

I'environnement

SIT
Important
91%

SIT

. Trés important

Organisent en magasin des
animations ou des opérations coup de
cceur pour les produits agricoles issus
d’'une démarche globale de respect de

I'environnement

SIT
Important

Plutdt pas important SIT

Pas important

Pas important . Plutdt important . Pas du tout important 17%
8%

. Ne se prononce pas
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Actions prioritaires pour les grandes surfaces

Question :Parmi les actions suivantes que pourraient mettre en place les grandes surfaces pour vous rassurer sur la
qualité de leurs produits alimentaires, quelles sont les deux qui vous semblent prioritaires?

Renforcer la visibilité en magasin des produits

agricoles dont I'origine, la qualité et le respect d e
I'environnement sont garantis

Assurer les consommateurs que l'information sur la
qualité du produit agricole est conforme aux
engagements pris par le producteur

Informer davantage les consommateurs en magasin

sur ce que signifient les différents labels, appell ations
et signatures

47

Renforcer les critéres de sélection des
producteurs qui les fournissent

Ne se prononce pas 2

Total supérieur a 100, deux réponses possibles . .
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